Zatacznik nr 1 do Programu
,Podkarpackie - przestrzen otwarta”

FORMULARZ ZGLOSZENIOWY

A Informacje o Podmiocie

I Pelna nazwa skladajgcego Zgtoszenie:

l. Doktadny adres:

telefon adres e-mail

M. Imie, nazwisko i funkcja osoby uprawnionej lub upowaznionej do reprezentowania

Podmiotu:

V. Osobaly do kontaktu:

V. Numer aktualnego wtasciwego rejestru, np. KSR, nr CEIDG (jesli dotyczy)



B Zgtoszenie

. Nazwa przedsiewziecia:

Il. Lokalizacja przedsiewziecia:

. Czas trwania przedsiewziecia:

Data rozpoczecia
przedsiewziecia

Data zakonczenia
przedsiewziecia’:

V. Partnerzy/wspélorganizatorzy przedsiewziecia:
(Wymieni¢ wszystkich)

Partnerzy przedsiewziecia (np. medialni)

Wspélorganizatorzy przedsiewziecia (uzupetni¢, gdy przedsiewzigcie organizowane jest
przez wiecej niz jednego wykonawce. W tym przypadku Podmiot sktadajgcy Zgtoszenie musi
posiada¢ wytgcznos¢ na wykonanie proponowanych w Zgtoszeniu ustug promocyjnych,
potwierdzone odrebnym dokumentem, np. umowg, porozumieniem itp.)

V. Informacje o przedsiewzieciu.

1. Koncepcja przedsiewziecia:
(opis przedsiewziecia)

a)| Opis przedsigewzigcia (max 2500 znakéw) (cel, zaktadany program itp.)

! Ostatni dzien wykonania ustug promocyjnych ujetych w pkt. 3 formularza -Plan komunikacji wydarzenia oraz
narzgdzia promocji wojewodztwa objetego umowa. Dzien, po ktérym Podmiot moze ztozy¢ sprawozdanie
z wykonania przedmiotu umowy.



b)| Zasieg przedsiewziecia (zaktadana liczba i rodzaj uczestnikdéw przedsiewziecia)
(zasieg regionalny/wojewddzki, ponadregionalny, ogdélnopolski, miedzynarodowy),
podac¢ dane jak np. liczb gmin, powiatoéw, wojewddztw biorgcych udziat w
przedsiewzieciu/ liczba mieszkancéw z terenu objetego przedsiewzieciem, krotki
opis potencjalnych odbiorcoéw przedsiewziecia, publicznosci, szacowana liczba
odbiorcéw do ktoérych trafi przekaz promocyjny (posrednio i bezposrednio),

w przypadku przedsiewzie¢ cyklicznych prosze podac¢ przyblizong liczbe ostatnigj
edycji).

2. Spojnosé ze strategia promocji marki wojewodztwa podkarpackiego:
(Odniesienie do strategii promocji marki wojewddztwa podkarpackiego)

ZGODNOSC
I SPOJNOSC ZE
STRATEGIA MARKI KROTKI OPIS
WOJEWODZTWA
PODKARPACKIEGO

[ISieganie do zrédet zaradnosci (max. 500 znakéw)

Zgodnos¢ z ideg gidwna

marki (sieganie do — — - ,
zrodet zaradnosci, [ODDoswiadczanie idei marki (max. 500 znakéw)

doswiadczanie idei
marki, inspiracja do
dziatania)

(nalezy zaznaczy¢ X"
wybrane pole/a):

LlInspiracja do dziatania (max. 500 znakéw)

[1Obszar turystyczny (max. 500 znakéw)

Dostosowanie do grupy
docelowej - poziom
dotarcia do kluczowych
odbiorcéw marki, tj.
obszar: turystyczny, -
gospodarczy, spofeczny, [1Obszar spoteczny (max. 500 znakow)
edukacyjny)

(nalezy zaznaczy¢ X"
wybrane pole/a):

[1Obszar gospodarczy (max. 500 znakdéw)

[1Obszar edukacyjny (max. 500 znakdéw)

3. Plan komunikacji wydarzenia oraz narzedzia promocji wojewédztwa:

(szczegodtowy opis ustug ujetych w § 4 ust. 2 lit. a-n oraz § 5 ust. 8 Regulaminu (nalezy
opisa¢ szczegdtowo oferowane ustugi (m.in. ilo$¢, rodzaj), w przypadku braku
oferowanej/ych ustug/i wpisa¢ ,Nie dotyczy”))



a)

Reklama w radiu (m.in. audycje, reportaze, wywiady, relacje, jingle)
z zaznaczeniem stownym Wojewodztwa (nazwa: Wojewodztwo Podkarpackie
wraz z informacja o ,,Partnerstwie”).

OTAK LINIE

Jezeli Tak, wypefnij ponizej

1.
Nazwa rozgtosni 2.

Ad. 1.
llo$¢ emisji Ad. 2.

Dodatkowe uwagi’

b)

Publikacje i reklama na portalach internetowych (innych niz organizatora)
z zaznaczeniem wizualnym Wojewoédztwa (znak promocyjny Wojewédztwa
Podkarpackiego z opisem ,,Partner”).

OTAK CINIE
Jezeli Tak, wypefnij ponizej

1.
Nazwa portalu 2.

Ad. 1.
llo$¢ emisji Ad. 2.

Dodatkowe uwagi’

Publikacje i reklama w mediach spotecznosciowych (innych niz organizatora)
z zaznaczeniem wizualnym Wojewoddztwa (znak promocyjny Wojewédztwa
Podkarpackiego z opisem ,,Partner”).

LTAK LINIE
Jezeli Tak, wypetnij ponizej

1.
Nazwa profilu 2.

Ad. 1.
llo$¢ emisji Ad. 2.

Dodatkowe uwagi”

d)

Umieszczenie znaku promocyjnego Wojewoédztwa Podkarpackiego z opisem
»Partner” na nosnikach reklamowych typu: billboard, citylight, telebim, stup
ogtoszeniowy, nosniki mobilne itp.,

OTAK LINIE
Jezeli Tak, wypetnij ponizej

Rodzaj nosnika llosé

1.

2.

Dodatkowe uwagi”

Umieszczenie znaku promocyjnego Wojewoédztwa Podkarpackiego z opisem
»Partner” na systemach wystawienniczych organizatora (np. system
pneumatyczny, banery, windery, flagi, roll-upy itp.).




OTAK LINIE
Jezeli Tak, wypetnij ponizej

(72
O

Rodzaj systemu llo

1.

2.

f)

Wyeksponowanie pneumatycznych systemoéw wystawienniczych
udostepnionych przez Wojewodztwo?.

OTAK LINIE

Jezeli Tak, wypetnij ponizej

Rodzaj systemu llos¢

[lbalon/stup

Llbrama pneumatyczna

Clekran

9)

Wyeksponowanie systemoéw wystawienniczych (innych niz pneumatyczne)
udostepnionych przez Wojewédztwo (m.in. banery, roll-upy, windery),3

OTAK OONIE

Jezeli Tak, wypetnij ponizej

Rodzaj systemu llosé

(Jscianka reklamowa

CIroll-up

Clbaner

Clwinder

h)

Umieszczenie znaku promocyjnego Wojewoédztwa Podkarpackiego z opisem
»Partner” na materiatach poligraficznych produkowanych przez organizatora
(np. plakaty, zaproszenia, broszury, foldery, dyplomy).

OTAK LINIE

Jezeli Tak, wypetnij ponizej

(72
O

Rodzaj materiatéw llo

Umieszczenie znaku promocyjnego Wojewoédztwa Podkarpackiego z opisem
»Partner” na materiatach reklamowych produkowanych przez organizatora
(gadzety, upominki etc.)

LTAK LINIE

Jezeli Tak, wypetnij ponizej

Rodzaj materiatow llosé

1.

2.

2 Aktualny wykaz systeméw wystawienniczych bedacych w posiadaniu Wojewodztwa stanowi zatacznik do
ogloszenia o otwartym konkursie Zgloszen w ramach konkursu ,,Podkarpackie — przestrzen otwarta”

3 jw.




)

Zamieszczenie na stronie internetowej organizatora znaku promocyjnego
Wojewoédztwa Podkarpackiego z opisem ,,Partner” wraz z aktywnych linkiem
odsytajacym do adresu strony wskazanej przez Wojewdédztwo.

Nazwa strony

k)

Zamieszczenie w mediach spotecznosciowych organizatora komunikatu lub
reklamy o regionie (innej niz logotyp i film Wojewodztwa) dostarczonej przez
Wojewddztwo.

Nazwa profilu llos¢

Zamieszczenie na stronie internetowej i w mediach spotecznosciowych
organizatora filmu promujgcego region przekazanego przez Wojewédztwo.

Nazwa strony i profilu

Emisja podczas wydarzenia filmu promujgcego wojewédztwo podkarpackie
przekazanego przez Wojewédztwo.

Inne ustugi promocyjne proponowane przez Podmiot niewymienione
w punktach powyzej.

VI. Wartos¢ oferowanej ustugi promocyjnej:
(warto$¢ nie moze przekroczyé kwoty 30.000 zt brutto)
VIl. Informacja nt. ubiegania si¢ o inne sSrodki finansowe z Wojewodztwa

Podkarpackiego/Urzedu Marszatkowskiego Wojewoddztwa Podkarpackiego
w Rzeszowie na realizacje zgtaszanego przedsiewziecia:
(nazwa projektu, nazwa departamentu merytorycznego)




OSWIADCZENIA:

¢ Oswiadczam, ze skladajacy Zgltoszenie jest jedynym Wykonawca tzn. podmiotem
posiadajacym wylagcznos¢é na sprzedaz oraz wykonanie ustug promocyjnych
w ramach ww. przedsiewziecia, na postawie:

(szczegofowy opis podstawy, np. prawa autorskie, patent, umowa, porozumienie
o wspodtpracy, upowaznienie, zezwolenie, itp., nr dokumentu, przez kogo wydany/ podpisany,
data wydania/podpisania, itd. Zamawiajgcy, w przypadku watpliwos$ci, ma prawo zgdania
dodatkowej dokumentacji potwierdzajgcej posiadania przez podmiot statusu jedynego
Wykonawcy)

o Oswiadczam, ze zapoznatem sie z Regulaminem Programu Wojewddztwa Podkarpackiego
.Podkarpackie - przestrzen otwarta” wraz z jego zatgcznikami i akceptuje ich tresé.

e Oswiadczam, ze reprezentowany przeze mnie podmiot moze wystawi¢ fakture za
wykonanie ustugi promocyjnej.

o Oswiadczam, ze przedsiewziecie nie jest wspierane finansowo, wspoétorganizowane, jego
Partnerem nie jest Wojewodztwo Podkarpackie, na mocy odrebnych umoéw lub porozumien.

e Oswiadczam, ze osoby, ktére bedg wykonywa¢ zamowienie posiadajg wymagane
uprawnienia, jezeli ustawy naktadajg obowigzek posiadania takich uprawnien.

D= =

Piecze¢ i podpis/y osoby/oséb reprezentujgcej/ych Podmiot:

* Pole nieobowigzkowe.



